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مقدمه

. طبیعی هستنداصرشیشه و محصولات شیشه ای به مواد جامد معدنی اطلاق می شود که معمولاً شفاف یا نیمه شفاف و همچنین سفت، شکننده و غیرقابل نفوذ به عن

در مقیاس کوچک چندان صرفه وشود میاین صنعت از جمله صنایعی است که در کشور عمدتاً توسط بخش خصوصی اداره . داردصنعت تولید شیشه و مصنوعات شیشه ای زیرگروه کانی های غیرفلزی در گروه تولیدات صنعتی قرار 

.اقتصادی ندارد

یازهای داخلیی بیه دیگیر با توجه به مزیت های بالقوه ای که در کشور وجود دارد می تواند ضمن تأمین ن. شیشه بسته بندی از جمله کالاهای واسطه ای صنعتی است که مواداولیه آن تماماً معدنی و در داخل کشور قابل دسترس است

.کشورها نیز صادر گردد و موجب افزایش صادرات غیرنفتی به عنوان  یکی از مهمترین سیاست های کلان اقتصادی ، شود



ارزش بازار شیشه در جهانبینی پیش



میلییارد دلار به اندازه بازار جهانی تولید شیشه در سال 
میلیارد دلار در سیال رسید و پیش بینی می شود که از 

برسید کیه نشیان دهنیده میلییارد دلار در سیال بیه 
CAGR  بینی پیشدر طول دوره( )است.

ه، رشد در ایین دوره تیاریخی را می تیوان بیه افیزایش بازیافیت شیشی
، نوآوری در عایق کاری و بهره وری انرژی، مقررات بهداشیتی و ایمنیی

یشیه در افزایش روند تولید خودروهای الکترونیکی و کاربرد فیراوران ش
.دادآنها و استفاده از شیشه در الکترونیک و نمایشگرها نسبت
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www.straitsresearch.com



تقاضای شیشه در دنیا
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بازیگران اصلی بازار ظروف شیشه ای 
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خالص صادرات ظروف شیشه ای 
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بزرگترین تولیدکنندگان انواع شیشه
فرانسه
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Containerبزرگترین تولید کنندگان شیشه 

میلیارد دلار (میلیارد عدد)حجم 



اهمیت بطری و ظروف نگهدارنده شیشه ای 

fred.stlouisfed.org

Containerظروف نگهدارنده Bottleبطری شیشه ای 

.بازار با استفاده از بسته بندی های شیشه ای در صنایع مختلف جهشی را تجربه می کند
ین می کنید، محصیول را تمیمشیمیاییظروف شیشه ای به دلیل ماهیت خنثی خود که حفظ ترکیب 

ری پییدا برای بسته بندی کودها، آفت کش ها، لوازم آرایشی و بهداشتی و عطریجیات، اهمییت بیشیت
.کرده است

افتی نییز استفاده فراگیر از بطری ها و ظروف شیشه ای در صنعت غذا و نوشییدنی بیه دلییل ماهییت بازیی
.افزایش یافته است

و یفییتکشفافیت نگهدارنده های شیشه ای به مصرف کنندگان اجازه می دهد تا به لحیا  بصیری، حی  
.اعتماد را تقویت کند

.دلار است این نرخ برای بطری های شیشه ای در همین ماه  . دلار رسیده استبه در نمودار زیر نرخ ظروف نگهدارنده شیشه ای نشان داده شده است که در فوریه •



روند واردات در ایران
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روند صادرات در ایران
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مقدار واردات و صادرات ایران
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تقاضای بطری شیشه ای در ایران
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رشد تولید ظروف شیشه ای

تعداد بر اساس اطلاعات انجمن صنفی صنعت شیشه در سال 
هیزار تین در ایین صینعت درداخیل تولید کننده با ظرفیت سالانه 

هزار تن طرح جدید در برای تولیید حدود . کشور فعالیت می نمایند

. انواع بطری شیشه ای در دست اجرا است

طبق گزارش مرکز آمار  شیاخ  مصیرف گیروه شیشیه در نهاده هیای 

رسیده است که نسبت بیه به عدد ساختمانی در تابستان 

درصد افزایش و نسبت به فصل مشابه سیال قبیلفصل قبل 
نتهی همچنین، متوسط شاخ  چهارفصل م. درصد افزایش داشته است

( تیورم سیالانه) به فصل جاری نسبت به دوره مشابه سیال قبیل
.درصد افزایش داشته است



در ایران طرح های توسعه بطری های شیشه ای
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فرآیند تولید شیشه

1

بازبینی و 
بسته بندی

آنیل کردن 
پخت )

(دوباره

فرم دهی و 
قالبگیری

جداسازی
ذوب کردن 

مواداولیه
ترکیب 
مواداولیه

درجه سانتی گیراد 1این مخلوط در کوره ای به حرارت . ، سنگ آهک و شیشه خرده استSoda Ashمواد اصلی در تولید شیشه شامل ماسه سیلی ، کربنات سدیم 
به آرامی خنیک برای مطمئن شدن از استحکام شیشه هادر مرحله آنیل یا  بازپخت نیاز دارد که محصولات شیشه ای. ذوب شده و سپ  در قالب های فرم دهی دمیده می شوند

 های ویژه ای اسیتفاده برای اجرای فرآیند بازپخت از اتاقک. منطق پشت خنک کننده آهسته این است که خنک شدن سریع ممکن است باعث ایجاد ترک در شیشه شود. شوند
هر بسته تحت کنترل هیای کیفیی خودکیار دقییق قیرار .با این حال، فرآیند بازپخت کند است و ممکن است چند روز طول بکشد تا محصولات شیشه ای خنک شوند. می شود

.دبسته بندی ها به صورت پالت بندی شده و مهر و موم شده است تا در بهترین حالت ممکن به دست مشتری برس. بسته بندی معیوب دوباره در کوره ذوب می شود. دارد



روش های تولید بطری شیشه ای

(Blow and Blow)روش دمش و دمش 

NNPB (Narrow Neck Press and Blow)روش

IS Machine (Individual Section Machine)روش 

 Hand Blown Glassروش قالب گیری دستی 

(Press and Blow)روش فشار و دمش 

ول وزن بطری همواره یکی از چالش های اساسی تولید ایین محصی
.بوده است

کیاهش که با پیشرفت های انجام شده در فرآیندهای تولید از ایین
بییه Blow and Blowوزن بییه ویژه بییا ت ییییر روش تولییید از 

NNBPایین روش  بیه تولیید بطری هیای. امکان پذیر شده است
.سبک تر با حفظ استحکام و کیفیت کمک کرده  است

نتیجه گیری

.بهترین گزینه است NNPBروش →اگر کیفیت، وزن پایین و یكنواختی دیواره مهم باشد•
.کارآمدترین است IS Machineروش →اگر تولید در مقیاس بالا مدنظر باشد•
.مناسب خواهد بودقالب گیری دستیروش →اگر تولید سنتی و لوکس هدف باشد•

1











شرکت های شیشه ساز ایران

ظرفیت بهای تمام شدهمحصول سهامدار عمده نماد 

تن100,000%27، بسته بندی%19، سیلی  %16، شیشه خرده %34کربنات سدیم بطری شیشه ای انواع نوشیدنی (بنیاد مستمعفان% )50گسترش صناع غذایی سینا  کگاز

متر مربع 839,000+ تن  228,000%14سیلی  -% 23شیشه خرده -% 30کربنات سدیم شیشه اتومبیل و شیشه های مشجرشخ  حقیقی کقزوی

تن 168,000%15پودر سیلی -% 12خرده شیشه-% 39کربنات سدیمو انواع بطری نوشیدنی( جار)بطری شیشه ای با درب پهن %14( نشرکت توسعه سرمایه گذاری ساما)واسط مالی شهریور پنجمکهمدا

میلیون عدد1،600+ تن 85،500%27بسته بندی -% 30شیشه خرده -% 27کربنات سدیم یبطری شیشه ای به رنگ سفید، سبز و قهوه ای و سربطر(بنیاد مستمعفان% )51گسترش صنایع غذایی سینا  کمینا

90,000%27سایر -%18بسته بندی -% 32شیشه خرده -% 22کربنات سدیمبطری های دارویی و غیردارویی %  8نفی  شیشه -% 8مفید شیشه -% 18شخ  حقیق کرازی 

جام2,000,000%2پودر فلداسپات -% 12سیلی  -% 28بسته بندی -% 50کربنات سدیم شیشه اتومبیل های محصولات سایپا%71خساپا کساپا 
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روند فروش فصلی صنعت 

کگاز کقزوی کهمدا کمینا کرازی  کساپا  جمع کل میانگین 
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کگاز کقزوی کهمدا کمینا کرازی  کساپا  میانگین صنعت 



ساختار بهای تمام شده صنعت

1

 
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6
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9

نسبت هزینه انرژی به کل هزینه سربار 

کساپا

کگاز

کمینا

کرازی

کقزوی

کهمدا
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398 399    3

ساختار سربار 

مواد مستقیم دستمزد مستقیم سربار تولید

3
8

6 3

ترکیب مواد مستقیم مصرفی بر اساس مبلغ

کربنات سدیم

لوازم بسته بندی

پودر سیلیس

خرده شیشه

سادیم عمده بهای تمام شده شرکت مربوط به مواد مصرفی بوده که مهم ترین آن کربناات

دیم کااوه این محصول در داخل تأمین می شود و شرکت تأمین کننده اصلی مربنات س. است

.است

درصد از بهای تمام شده را به خاود اختصااد داده کاه از ساال دستمزد به طور میانگین 

روند آن نزولی بوده است.

هم مبلاغ پودر آهك و پودر فلدسپات نیز از مواداولیه مصرفی بوده که به علت ناچیز بودن سا

.خرید از کل در تصویر لحاظ نشده است

.عمده هزینه های سربار مربوط به دستمزد ، استهلاك و هزینه تعمیرات است



مقایسه تولید و فروش بطری سازان بورسی
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مقایسه نرخ بطری سازان

کگاز کهمدا کمینا (دارویی)کرازی  (غیردارویی)کرازی 

ولید به ظرفیت اسمی شرکت ها در سال های اخیر نسبت ت. ، سایر شیشه سازان بورسی در تولید ظروف شیشه ای برای انواع مواد غذایی و دارویی فعالیت دارند(سایپا شیشه)و کساپا ( شیشه قزوین)غیر از کقزوی 
. به بیشترین حد خود رسیده استافزایش یافته و در سال 

.، همه گزارشات به تن همسان سازی شده است(گرم)، با استفاده از میانگین وزن بطری شیشه ای (بعمی به تعداد و برخی به تن)شایان ذکر است برای مقایسه بهتر، باتوجه به گزارشات ناهمسان شرکت ها 
.ستباید به این موضوع اشاره شود که نرخ انواع بطری در ابعاد و اشکال مختلف بسیار متفاوت ا. نرخ فروش به ازای هر تن برای محصولات کرازی بالاترین عدد را به خود اختصاص داده است
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مقایسه نهایی شرکت های شیشه ساز



سال محل جغرافیایینماد
ارزش بازار سرمایهمالی

(همت)
سهم از ارزش 

بازار
P/S 
3

P/E 


EPS 


رشد فروش ماهانه 
1402به 1403

بازدهی از ابتدای 
سال

نسبت فروش 
تجدید آخرین افزایش سرمایهصادراتی

ارزیابی

نداشته1399آورده نقدی % 1/,11189شم  آباد-تهران کگاز

14031تجدید % 1/,,11111679رشت-جاده قزوینکقزوی

نداشته1403سود انباشته % /11,,11134همدانکهمدا

نداشته1400آوده نقدی % 1/1,,1256کرج-تهارن کمینا

14031سود انباشته % 1/,,111تهرانکرازی
140311سود انباشته % 1/,,111123قزوینکساپا
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فروش میانگین

فروش بهمن به نماد
ماه قبل

فروش بهمن به 
میانگین فروش 

1403

میانگین فروش 
به سال 1403ماهانه 

قبل

%32%10-%25کگاز
%19%29%9کهمدا
%64%13%2-کساپا
%4%60%33کرازی

فروش ماهانه صنعت شیشهوضعیت فروش بهمن ماه بطری سازان

ل رشد بهمن ماه به ماه قب
، رشد بهمن  ماه بیه 17%

و رشد % 22میانگین سال 
میییانگین ماهانییه سییال 

بل جاری نسبت به سال ق
.بوده است% 22



.

، ساختمان کارآفرین8، بلوار صبا ، شماره ( شمالیآفریقای)تهران ، بلوار نلسون ماندلا 

2453000-021

info@karafarinbrokerage.com

23

:سلب مسئولیت

این شرکت . تمطالب و محتوای این گزارش، صرفاً نظر کارشناسی تهیه کنندگان آن در شرکت کارگزاری کارآفرین اس
.هیچ گونه مسئولیتی را در قبال معاملات انجام شده بر مبنای اطلاعات این گزارش بر عهده نمی گیرد
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